




O ESPETÁCULO A ROSA

Propósito de inclusão, aceitação e acessibilidade
em espaços públicos, culturais, etc.

Apresenta situações corriqueiras que pessoas 
com deficiência passam todos os dias de uma 
forma mais leve, através do teatro.

Espetáculo reflexivo, que ensina sobre inclusão, 
respeito ao próximo, empatia. Interage com o público e leva o desafio 

através de atividades sensoriais. 



A REALIZAÇÃO

O tempo de execução do projeto será
de 4 meses, passando pelas cidades
Maceió/AL, Goiânia/GO e Rio de
Janeiro/RJ.

Um espetáculo (musical) com duração 
de 1h20min, com elenco de 08 
atores/atrizes, utilizando cenografia 
simplista e simbólica.

Serão realizadas 7 apresentações 
com pretensão de atingir em média 
2 mil pessoas. 

Promover o acesso do púbico em geral, com foco 
no público com deficiência, onde ofertaremos 
interpretes em libras e descrição auditiva.

Os visitantes terão acesso aos bastidores do 
teatro, conhecendo suas estruturas, 
maquinários e equipamentos e o bate papo 
com elenco  com duração de 2h.



MOVIMENTO PESTALOZZIANO E O TEATRO

As Associações Pestalozzi já realizam 
trabalhos teatrais. 

Alexandre Lima é autor e diretor geral do
espetáculo A Rosa e já desenvolveu diversas
peças teatrais na Associação Pestalozzi de
Maceió.



OS BENEFÍCIOS

A arte em todas as suas manifestações 
se mostra uma importante aliada 
no processo de inclusão social das 
pessoas com deficiência.

Através do teatro, os atendidos do Movimento 
Pestalozziano encontram um espaço 
de libertação e de estímulo à criatividade,
autonomia e autoestima, possibilitando 
o desenvolvimento cognitivo, biopsicossocial
e cultural da pessoa com deficiência. 

Vantagens de apoiar uma causa social

Você sabia que as empresas que apoiam projetos sociais 
são as que mais agradam os consumidores?

Pesquisas frequentemente apontam que os consumidores
preferem comprar de empresas que investem em causas sociais. 

• 63% das pessoas têm preferência por marcas investem em 
educação e oportunidades de aprendizagem. Instituto Ipsos.

• 77% dos entrevistados preferem consumir de marcas que 
apoiam alguma causa social. Instituto Ipsos, Cause, ESPM e 
Instituto Ayrton Senna.

• 66% dos compradores estão dispostos a pagar mais caro por 
produtos e serviços de companhias comprometidas com 
questões sociais. 

• Marcas que tem compromisso social crescem 4% a mais do que 
as que não possuem políticas desse tipo. Pesquisa da Nielsen 
consultoria.

• Globalmente, 65% do total das vendas foi gerado por 
companhias com responsabilidades sociais. 

• “Indicadores intangíveis: valorização da marca, lealdade do 
consumidor e engajamento dos funcionários” são outras 
vantagens.












