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JUSTIFICATIVA

Marketing Digital € muito mais vantajoso do que as acdes tradicionais de marketing. Além
disso, com uma campanha bem elaborada, € possivel ter um retorno muito maior e um
alcance mais especifico dos objetivos que se espera alcangar, aplicando a teoria na pratica,

nas redes sociais das Associacdes Pestalozzi.

HISTORICO DA INSTITUICAO

A FENAPESTALOZZI é uma organizacdo de assisténcia social de direito privado e sem fins
lucrativos, sediada em Brasilia, fundada em 28 de agosto de 1970 e atualmente conta com
235 afiliadas. Tem sua Diretoria Executiva formada por voluntarios. E responsavel por
representar as Associacfes Pestalozzi e as Federacdes Estaduais, entidades filantropicas
gue atuam na defesa de direitos e que ofertam atendimentos especializados nas areas de
Assisténcia Social, Saude, Educacéo, Trabalho, Esporte e Lazer, dentre outras, as pessoas

com deficiéncia, em ambito nacional.

OBJETIVOS

Aplicacao na pratica, do Marketing Digital nas redes sociais das Associa¢cdes Pestalozzi.

PUBLICO-ALVO
Profissionais da area administrativa, marketing e divulgacdo das Associacdes Pestalozzi.
CARGA HORARIA

O curso tera carga hordria total de 40h (quarenta horas).
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CONTEUDO PROGRAMATICO

e Importancia do Marketing no quotidiano das redes sociais;
e Relacionamento com publico alvo;

e Humanizag¢ao das redes sociais;

e Ciclo do sucesso;

e Organizacdo da base linha editorial;

e Método de relacionamento — C.I.A

e Tipos de publicagdes;

e O uso Instagram e os beneficios para a instituicao;

e Otimizacdo da biografia no Instagram;

e Estratégias eficientes para postar no Instagram;

e Medindo o sucesso do perfil — estatistica do Instagram;
e Facebook e as oportunidades;

e Aplicativo WhatsApp Marketing;

e Youtube como parte da estratégia do marketing digital.
e Check up do posicionamento geral da instituicado;

e Passo-a-passo da utilizacdo do box-comunica — Fenapestalozzi.

METODOLOGIA

A formacao sera oferecida na modalidade a distancia, utilizando-se a plataforma Moodle -
NOAH para a intervencao tedrica mediada pela atuacdo de tutores e professores formadores

gue acompanhardo tecnicamente e pedagogicamente o percurso educacional dos cursistas.
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Em atendimento a Resolugdo CEE/GO n.02/2008, as avaliagcBes serdo realizadas na
modalidade, online, a distancia, proporcionando a instituicdo a possibilidade de verificagao

da aprendizagem dos cursistas e atendimento dos objetivos propostos.

Na dindmica das atividades serdo adotados, textos, videoaulas, materiais personalizados e

outras ferramentas disponiveis plataforma de estudos.

As aulas a distancia acontecerdao no ambiente virtual de aprendizagem, por meio da do AVA
Moodle, com material personalizado e digitalizado disponivel aos alunos em midias

especificas.

Para a oferta de seus cursos, A FENAPSTALOZZI utiliza um ambiente virtual de aprendizagem
— AVA gque conta com diversos recursos para a promoc¢ao da interatividade e mediacdo a
distancia; entende-se como Plataforma Virtual — local onde as aulas serdo ministradas, com
mediacdo e tutoria por meio de aulas programadas e demais recursos para o

desenvolvimento das atividades.

O Pessoal Docente é composto por profissionais com formacgao e habilitacdo para docéncia

nas areas demandas nos cursos, aptos a desenvolver os conteldos de sua competéncia.

O Pessoal Técnico do Centro de Formacdo é composto por profissionais habilitados,
graduados e experientes, de acordo com o cargo que exerce, obedecendo as normas do

Org3do competente de Educacio.

AVALIACAO, CONTROLE DE FREQUENCIA E CERTIFICACAO
Avaliagdo do cursista

MOMENTOS PRESENCIAIS
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Atendendo a legislacdo que dispde sobre a Educacdo a Distancia, a avaliagcdo da aprendizagem

dar-se-a no processo mediante:

l. cumprimento das atividades programadas;

O rendimento sera verificado por meios de atividades realizadas na plataforma a distancia,
avaliacdes on-line, participacdes nos foruns, chats e demais recursos organizados para tal fim

no AVA.
A avaliacdo final sera calculada pela avaliacdo na plataforma ao final de todos os mddulos.

N3o serdao consideradas as atividades que comprovadamente apresentarem relagdao com
meios ilicitos e plagio na realizacdo dos mesmos, o que acarretard na reprovacao do aluno no

respectivo componente.

O cursista serd avaliado ao final, mediante participacao nas atividades propostas no curso e
avaliacdo final, exigindo-se média minima: 7,0 (sete), exigindo-se frequéncia minima de 75%

que sera acompanhada via relatdérios da plataforma.

CERTIFICACAO

O aluno que apresentar frequéncia igual ou superior a 75% e obtiver nota igual ou superior

7,0 pontos, sera certificado.

O Certificado sera emitido pelo IBEC mediante resolucdo de autorizagdo do Conselho Estadual

de Educacgdo de Goias — CEE/GO.
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